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"Nu bérjarall spanning sléppa det ér enskonkinsla”, samarknadsgeneralen Erik Vihi tillsammans med Lena Vihi i samband med fiolarets marknadspremlérl Hérnefors. Nu har familjen

bildat eget eventbolag.

"Vihar varit med bada dagarna”, sa Andreas och Emilie Lind med sénerna Bertil och Harry pa

Hornefors marknad 2025.

Fjolarets premiér for
Hoérnefors marknad blev
enfolkfest for alla aldrar.
Nuskaevenemanget ut-
vecklasiprivatregi, med
bland annat tivoli.
—Hjartatklappar
starkt fér Hérnefors,
drivkraften dr attdetta
skavaraettaterkom-
mande och viaxande
evenemang, sager Erik
Vaha, marknadsgeneral
och nybliven event-VD.

Hornefors marknad genom-
fordes férsta gangen i fjol,
tredje helgeniaugusti, med
Hornefors IF som huvud-
arrangor. Nu har ansvaret
Overtagits av nystartade
eventbolaget Vaha Produc-
tions AB, ett familjeféretag

Motivatio-

, nen att

lagga ned 100-tals
timmar ar fortfa-
rande densam-

ma.
Erik Viha

med Dan V&ha som styrel-
seordférande och fjolarets
marknadsgeneral Erik Vaha
som Vd.

Gustav Paringer, ordfo-
rande Hornefors IF, beréttar
attbeslutet togsinovember:

- Eftersom vi har begrin-
sat med ideella resurser
kénns det bra och tryggt att
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fa ldmna over till tva drivna
och erfarna personer som
Erik och Dan. HIF kommer
att fortsitta synas pa eve-
nemanget men i mindre an-
svarskrdvande roller.

Erik Védha ser fram emot
att fortsdtta som marknads-
general i eget bolag med
pappa Dan Véhdiryggen:

- Det var ett ganska en-
kelt beslut, vi vill fortsitta
utveckla marknaden och
motivationen att lagga ned
100-tals timmar é&r fortfa-
rande densamma.

Vad blir skillnaden att

drivamarknadeni

bolagsform?
- Det dringen storre skillnad
ipraktiken for produktions-
bolaget kan samarbeta med
foreningar, foretag och an-
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Noel Siljetun, Vinnis, provadeifjol pa att drasvirdet ur steneni Olofsfors AB:s monter i
aktivitetsparkeniVastermalmsparken.

Ung marknad ska vaxainy regi

dra partners men darutéver
finns potentiella synergi-
mojligheter genom att vi kan
gora fler publika evenemang
iregionen framover.

— En annan skillnad ar att vi
maéste virdera lite annor-
lunda eftersom vi star med
storre risker for alla kost-
nader, det finns inte heller
samma mojligheter att soka
bidrag som féreningar har.
Dir maste vi tinka om och
stdrka sponsorarbetet for
att vaga upp.

Erik Véha sticker inte un-
der stol med att han fick blo-
dad tand i fjol:

- Det kdnns som att mark-
naden hittat helt ratt kon-
cept. Fjolarets segerrecept
var ett brett aktivitetspro-

https://etidning.vasterbottningen.se/p/vasterbottningen/2026-02-05/r/7/12/4043/20954 34

gram som vander sig till alla
aldersgrupper. Vi kommer
ocksé att jobba stenhart fér
att alltiaktivitetsparken ska
vara gratis.

Vid arets marknadshelg
blir det fler utstallarplat-
ser, tydligare skyltning, ny
marknadstidning samt upp-
daterade partnerpaket och
reklamexponering.

- Tivoli pA marknadsomra-
detdrenannan nyhet. Det vi
ocksa sagt dr att vi ska forso-
ka gora en barnens marknad
i parken ihop med lekom-
radet, och dven genomfoéra
Strong man-tavlingen som
inte blevavifjol.

Under véren planeras tre
informationstraffar for f6-
retag och féreningar som &r
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"Tankenar att skapaett
besdksmal somlockar 3000
till 5000 besékare, som
kommer hit fér att uppleva
och handlamen dvenstanna
dver.” FOTO: FREDRIK BJARNESAND

nyfikna. Marknadsprogram-
met spikas och sldpps i juni.

- Allasom vill var med och
visa upp sig och bidra med
aktiviteter ska kdnnaatt dor-
ren star 6ppen.

Fredrik Bjarnesand
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